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La filière cosmétique en région

Animation de filières à 
l’international



Les perspectives offertes par les marchés 
internationaux

Valeur Importée, milliers EUR (2015)

N.A

0 – 100 000

100 000 – 550 000

550 000 – 1 100 000

1 100 000 – 2 200 000

2 200 000 – 5 500 000

> 5 500 000 Sources:  ITC calculations based on Eurostat statistics

Produit : 33 essential oils, perfumes, cosmectis, toileteries



Les perspectives offertes par les marchés 
internationaux

Taux de croissance en valeur

des importations, % (2015)

N.A

> 0%

0 – 10%

10 – 20%

20 – 50%

50 – 100%

> 100% Sources: ITC calculations based on Eurostat statistics

Produit : 33 essential oils, perfumes, cosmectis, toileteries



Les perspectives offertes par les marchés 
internationaux – la place de la France en 2015

Croissance 

annuelle en 

valeurs 

importées 

depuis le 

monde entre 

2011-2015,

%

Part des pays partenaires dans les exportations pour la France, 2015, %

Sources: ITC calculations based on Eurostat statistics

en déclin

en croissance

Taille représentant le 

volume du marché local
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Les perspectives offertes par les marchés 
internationaux – les produits français en 2015

Sources: ITC calculations based on Eurostat statistics
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La cosmétique en Aquitaine

100

250M €

1800

¾

EXPORT

90M €

6

Santé/Cosmétique

14

ODYSUD
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Une priorité régionale

Feuille de Route Atelier & Groupes de Travail

Salons Internationaux:
In-cosmetics Hambourg en 2014, Barcelone 

en 2015 & Paris en 2016

Appui des Entreprises:
Près de 40 entreprises accompagnées ou visitées

Engagement

Panorama & Observatoire 
Recherches

Sources citées non-exhaustives
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Les acteurs de la cosmétique en Aquitaine

100 TPE / PME / Groupes

Structure

Echanges

Animation

Filière

Milieu Universitaire Stratégie
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La chaîne de valeur de la filière

Agro-

ressources: 
pins, caviar, raisin, 

noisettes, huîtres, 

algues,…

Fournisseurs de 

matières premières 

cosmétiques

Développement 

cosmétique:
Formulation/fabrication à façon, 

transformation, analyses, tests 

toxicologiques et efficacité, 

règlementation

Autres 

services à 

l’industrie: 
propriété 

industrielle, 

packaging/design/

marketing 

Produits finis 

cosmétiques:
Dermo soins, hygiène, capillaires, 

maquillage, parfums + niches

P



Cependant certaines font partie des 

champions de l’export et s’appuient sur 

l’aide régionale pour s’internationaliser.

Typologie et offre des entreprises

Expérience Export: Limitée

Notoriété: Principalement nationale

Problématiques autres: Commerciales et 

Marketing

Taille: Moins de 20 salariés

Structuration: Faible

Ressources: Insuffisantes

L’entreprise type de la filière

Nom: Aquitaine

Prénom: Entreprises
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• Offre complète par segment

• Offre variée sur produits

• Capacité à innover

• Structures de recherche appliquée

• Produits techniquement exportables 

• Soutien important de la région ALPC

• Production locale de matières premières

• Image de la France et de l’Aquitaine

• Marchés porteurs géographiquement proches 

avec la même réglementation

• Nouveaux segments de consommation peu concurrentiels

• Consommation en croissance dans les pays émergents

• Nouveaux canaux de distribution

• Produits français = très haut de gamme

• Marchés hyper concurrentiels

• Complexité des marchés et des circuits de distribution

• Marchés traditionnels saturés 

• Réglementations plus contraignantes hors Europe

• Marchés spécifiques qui imposent les entreprises à produire sur place

SWOT

• Une filière en émergence

• Entreprises petites et fragiles

• Manque de collaboration entre les entreprises

• Manque de notoriété

• Aucun leader

FORCES FAIBLESSES

MENACESOPPORTUNITES
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Nos préconisations:

Accompagner les entreprises selon leur niveau de
maturité

• Les débutantes et les entreprises fragiles :

se développer d’abord en France

• Les intermédiaires et les opportunistes :

les aider dans leur structuration

• Les expérimentées : leur apporter de l’information
spécifique
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Nos préconisations:

Structurer la filière en Aquitaine Limousin Poitou-
Charentes

• Créer un lieu d’échanges 

• Favoriser les échanges commerciaux et le partage de 
compétences techniques

• Animer et renforcer la dynamique

• Identifier et promouvoir les expertises et les 
innovations régionales
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Nos préconisations:

Promouvoir la marque ALPC / Gagner en visibilité

• Afficher la diversité et les savoir-faire de l’offre ALPC

• Capitaliser sur le territoire aquitain, son identité

• Participer à des évènements

• Identifier des leaders et s’en servir pour la 
promotion de la région ALPC à l’étranger



3ème Rencontre professionnelle de la filière 
cosmétique ALPC
Jeudi 30 juin 2016

15

In-cosmetics 2017 

• LONDRES – du 4 au 6 avril

• Un espace régional ALPC

• Encore quelques places dans la formule collective

• A contacter immédiatement: CCI International Aquitaine – Béatrice LEHIMAS



185 cours du Médoc
CS 20143
33042 Bordeaux Cedex
tel. 05 56 79 50 90

www.aquitaine.cci.fr


